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Agenda

» Valkomna!

 Varfor arbeta med textil?
« Vad hander pa EU-niva?
» Vad hander i Sverige?

« Textilsmart

» Goda exempel

* Vad hander hos er?

* Avslutning och filmtajm!
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Varfor jobbar vi
med textil?

Yvonne Augustsson
Rebecca Uggla
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Vilket ar det mest hallbara materialet?
§ W b & 2 o m e

Climate change Land use Water use Eutrophication Mineral Fossil resource Toxicity
resource use
High use
Impact
Nylon Cotton Cotton Cotton Cotton Nylon
Acryl Elastane Nylon Acryl Acryl Acryl Polyester
Elastane Acryl Acryl Nylon Polyester Elastane Cotton
Polyester Polyester Elastane Elastane Elastane Polyester Elastane
Cotton Nylon Polyester Polyester Nylon Cotton Nylon
Low
Impact

Sources: EEA and ETCWMGE; lllustration by CSCP.
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ATERVINNING

DEN TEXTILA
VARDEKEDJAN

.
INSAMLING OCH ’1 P
KTERANVANDNING ‘A

Lang livslangd!

ANVANDNING ..‘/

FORSALJNING

80%

Battra produktionsmetoder

Utveckla produkter
for lang livslangd

Mer hallbara
affarsmodeller

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY



Pa gang pa
EU-Niva

Yvonne Augustsson
Rebecca Uggla
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Insamling av textil

| EU:s avfallsdirektiv finns beslut att 1 januari 2025
ska alla EU-lander samla in textil separat fran annat
avfall.

» Regeringen tillsatte en utredning som tagit fram
forslag pa hur ett producentansvar for textil kan
utformas. Producentansvar for textil — en del av den
cirkulara ekonomin. SOU 2020:72.

» Forslaget remitterades tom mars 2021.
« Beredning pagar.
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Pagaende EU Initiativ med
baring pa textil

« Hallbara produkter (Sustainable Products Initiative)
» Ekodesign
* Produktpass

» Produkters och féretags miljoprestanda

« Miljéavtryck och Branschspecifika
berakningsregler for textil och skor (PEFCR)

« Konsumentpolitik — mer konsumentmakt i den grona
omstallningen

« EU-strategi for hallbara textilier

10



Och.... annu fler initiativ!

« EU:s Kemikaliestrategi for hallbarhet — pa vag mot en
giftfri miljo
« Taxonomin

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY
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Sverige

”Ett samhdlle dar resurser
anvands effektivt |
giftfria cirkulara floden
och ersatter jungfruliga
material”

Yvonne Augustsson

Rebecca Uggla
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! T‘lgl
- | L Cirkular ekonomi

- Strategi for omstallning av Sverige

Fokusomraden

1. Cirkular ekonomi genom hallbar produktion och
produktdesign

2. Cirkular ekonomi genom hallbara satt att
konsumera och anvanda material, produkter
och tjanster

3. Cirkular ekonomi genom giftfria och cirkulara
kretslopp

4. Cirkular ekonomi som drivkraft for naringsliv
och andra aktdrer genom atgarder som framjar
innovation och cirkulara affarsmodeller

8 Regeringskansliat <
R —
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Cirkular ekonomi

- Handlingsplan fér omstallning av.Sverica

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY

Cirkular ekonomi

- handlingsplan for omstéllning av Sverige

Atgarder som beror textil
* Textil prioriterad strom

* Pa sikt komplettera miljomalssystemet med
nya etappmal

» 3.4.2 Producentansvaret

» 4.5.8 Textilplattform for 6kad samverkan -
Textile & Fashion 2030

« 4.5.9 Dialog for att framja en hallbar
textilvardekedija - Textildialogen

15



Textildialogen

 Textil - Farliga kemiska &mnen i en
cirkular ekonomi (5 maj)

« Textil - Pagaende EU Initiativ (22 sept)

 Textil - Om livslangd och livet darefter
(2 dec)

Lank till anmalan: e A
» https://invajo.com/l/8QdHOZWKEC

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY 16


https://invajo.com/l/8QdHQZWkEC

Textile & Fashion 2030

» Textile challenges

« Kunskapsbanken

» Exposé

* |International design hackathon
summit

international 26 Oct

Summit 2021

Big DO design hackathon



https://textileandfashion2030.se/?s=Textile+challenges
https://textileandfashion2030.se/?s=Textile+challenges
https://textileandfashion2030.se/?s=Textile+challenges
https://textileandfashion2030.se/?s=Textile+challenges

Miljomalsradsatgard

« Styrmedel for hallbar konsumtion
* Textil
* Myndighetssamverkan
« Ambitionen ar ett styrmedelspaket

1. Incitament for att 0ka forekomsten av mer hallbara affarsmodeller
pa attraktiva affarslagen

Incitament till féretag att stalla om till mer hallbara affarsmodeller
3. Aterkopplingsverktyg till konsument

Integrera hallbarhet i utbildning

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY
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Konsumtionsdata

Yvonne Augustsson

Rebecca Uggla
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RU

Information om
hallbar konsumtion
av textil

Yvonne Augustsson
Rebecca Uggla
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TEXTILSMART




Textilsmart 1 korthet

\,‘% ;
)

3 myndigheter

1 rést - gemensamma budskap och grafisk profil
Lagintensiv kampanj

Malgrupper: unga (17-30), kvinnor, storstadsbor
4 spar

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY
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Inspiration och
kommunikationsmaterial

 Tips och rad till konsumenter

« FrAgor och Svar

* Filmer!
* |llustrationer

 Goda exempel

« Filmade goda exempel (Gotland, Vasteras och
Eskilstuna)

» Kortlek
« Kunskapsbanken

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY

Hur hittar vi
hallbara satt att
njuta av mode?

{ #TEXTILSMART |

23


https://www.naturvardsverket.se/contentassets/3622854bb28d4a09963f7153f2e3e669/textilsmarta-tips-och-rad-till-konsumenter.pdf
https://www.naturvardsverket.se/globalassets/amnen/textil/dokument/textilsmart-fragor-och-svar.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=sVcB4nC3Af4&list=PLg2OVquM_I_ak_PeJxMmxc0SYxlnmfn1T
https://www.naturvardsverket.se/contentassets/aa36818c6f4749c48ce0666ac62bf81f/illustrationer-utbud.pdf
https://www.naturvardsverket.se/globalassets/media/publikationer-pdf/ovriga-pub/978-91-620-6891-2.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=rFC7wxm02uI
https://www.youtube.com/watch?v=xQETz2V3i8o
https://www.youtube.com/watch?v=Xf50Rf0_-M0
https://www.sv.se/avdelningar/sv-gotland/aktuellt/kortlek/
https://textileandfashion2030.se/kunskapsbanken/

Re:textile

Re:textile ar ett projekt inom Science Park
Boras som syftar till att utveckla nya
designprinciper, affarsmodeller och
produktionssystem som majliggor cirkulara
floden i textiloranschen.

Genom att skapa nya plagg utvecklade for att
halla lange genom att kunna lagas,
omarbetas eller pa annat satt uppdateras
Oppnas mojligheter for helt nya
affarsomraden inom reparation, redesign och
andra typer av tjanster som forlanger livet pa
plagget och skapar ekonomisk tillvaxt.

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY
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https://smarttextiles.se/retextile/

FACT Movement

F/ACT Movement inspirerar
konsumenter till att géra mer hallbara
modeval och att anvanda det som

redan finns i garderoben. Detta gors
genom lokala aktiviteter som arrangeras
| samarbete med kommuner, samt
genom sociala medier dar lokala
ambassadorer (sa kallade f/activister)
sprider inspiration om hur de sjalva
skapar en hallbar garderob.

Aktivera garderoben och
forandra modebranschen.
Mode ska vara hallbart -

IT'S AF/ACT

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY
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https://www.factmovement.se/

NACKA
VATTEN

Textilsmart i Nacka! AVFALL

Du som Nackabo kan géra skillnad — bli #textilsmart

Nu startar en kampanj som ska inspirera dig som Nackabo att ;' Vitidiper dig glus| > |
\ KONTAKTA OSS /

njuta av mode pa ett mer hallbart satt. b &

- il

BN AW ' . VWL 7 Pr




Konsumentundersokning 2020

« Kvantitativ enkat via slumpmassigt rekryterad

webbpanel, 3002 personer. (ca 50 fragor om bade
klader och hemtextil)

« Allmanheten i Sverige, 17 ar och aldre. Resultatet ar

viktat for att vara representativt for Sveriges
befolkning.

| nolimétningen 2018 var antal svarande 3 013 och i
mellanméatningen 2019 var det 1 015.

| TEXTILSMART |

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY
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Konsumentundersokning 2018 & 2020

Kunskap
« Andelen konsumenter som vet att den storsta miljopaverkan, nar det galler klader och hemtextilier,
sker i tillverkningsledet har okat fran 70 till 75 %. Okningen motsvarar cirka 400 000 personer.

Attityd

» Andelen konsumenter som svarar att de skulle kunna tanka sig att kdpa mindre mangder klader, om de
visste att det gor skillnad for miljon, har 6kat fran 68 till 77 %. Stérst 6kning star unga for, fran 68 till 81
%.

+ Andelen som skulle kunna tanka sig att kdpa mer second hand har 6kat fran 44 till 53 %. Storst 6kning
star unga for, fran 54 till 68 %.

« Andelen som kan ténka sig att kopa mer miljomarkta textilier har dkat fran 77 till 83 %.
Beteende

« Andelen som uppger att de koper begagnade klader har dkat fran 36 till 40 %.

« Andelen som uppger att de lanar, delar eller hyr klader har dkat fran 22 till 27 %.
 andelen som uppger att de koper miljomarkta textilier har 6kat fran 25 till 30 %.

TEXTILSMART

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY 28



Kvalitativ undersokning 2020

2 fokusgrupper med konsumenter

20 kvalitativa djupintervjuer med konsumenter
(Allméanheten i Sverige, 17 ar och aldre)

9 kvalitativa intervjuer med nyckelpersoner

6 kvalitativa intervjuer med experter

| TEXTILSMART |

NATURVARDSVERKET | SWEDISH ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY 29



Kvalitativ undersokning 2020

Konsumenter dnskar mer information bade vid kop i butik och vid e-handel.

Konsumenter ar framforallt mottagliga for information om miljomassigt hallbara
val nar de far barn samt vid andra forandringsskeden i livet.

Flera nyckelpersoner tror att det ar viktigt att informationen ges tidigt i livet och
att det darfor bor inga som en kunskapshojande insats redan i skolan.

Bade nyckelpersoner och branschrepresentanter anser att det maste till
lagstiftning och policys for att skapa en storre férandring.

Myndigheterna forvantas att fortsatt ta ansvar for att informera konsumenter om
hallbara textilier.

]

i TEXTILSMART
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Filmtajm!

Yvonne Augustsson
Rebecca Uggla

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency
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